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V e t , r e c y c l e het ! 

G e a c h t c o l l e g e e n g e m e e n t e r a a d , 

Inleiding 

V a n a f o k t o b e r 2 0 1 2 v o e r e n het V o o r l i c h t i n g s b u r e a u M V O ( m a r g a r i n e , v e t t e n e n o l i ë n ) e n 

S t i c h t i n g R I O N E D d e l a n d e l i j k e c a m p a g n e ' V e t , r e c y c l e he t ! ' . H i e r m e e w i l l e n z e b u r g e r s 

o v e r t u i g e n o m g e b r u i k t f r i tuurve t a p a r t te h o u d e n e n , ne t a l s p l a s t i c , g l a s e n o u d p a p i e r , v o o r 

r e c y c l i n g in te l e v e r e n bij e e n i n z a m e l p u n t . O l i e e n vet , o o k k l e i n e r e s t j e s d i e n a he t b a k k e n of 

b r a d e n in d e p a n a c h t e r b l i j v e n , k u n n e n s e r i e u z e p r o b l e m e n in he t r i oo l o p l e v e r e n . 

V e r s t o p p i n g e n e n h o g e z u i v e r i n g s k o s t e n 

Z e h e c h t e n m a k k e l i j k a a n d e w a n d v a n e e n r i o o l b u i s of k o e k e n s a m e n m e t v a s t a f v a l a l s t ex t i e l e 

d o e k j e s e n dit k a n l e i d e n tot v e r s t o p p i n g e n in h e t r i oo l . O o k r i o o l g e m a l e n o n d e r v i n d e n h i e r v a n 

p r o b l e m e n , g a a n m i n d e r e f f i c i ën t f u n c t i o n e r e n e n k u n n e n z e l f s u i t v a l l e n . O m ve t e n o l i e uit he t 

a f v a l w a t e r te h a l e n bij d e z u i v e r i n g i s m e e r e n e r g i e e n e x t r a t o e g e v o e g d e z u u r s t o f n o d i g 

w a a r d o o r d e k o s t e n s t i j g e n . 

W a a r o m als g e m e e n t e m e e d o e n ? 

Z o a l s h i e r v o o r g e s c h e t s t z o r g e n o l i e e n ve t v o o r e e n v e r m i n d e r d e w e r k i n g v a n d e r i o l e r i n g e n d e 

z u i v e r i n g s i n s t a l l a t i e . D o o r bij d e b r o n te v o o r k o m e n da t ve t he t r ioo l i n g a a t b e w e r k s t e l l i g t u e e n 

b e t e r f u n c t i o n e r e n v a n u w r i o l e r i n g s s t e l s e l e n v e r l a a g t u u w o n d e r h o u d s k o s t e n . 



O m d a t he t i n g e z a m e l d e ve t w o r d t h e r g e b r u i k t v e r m i n d e r d d e h o e v e e l h e i d r e s t a f v a l e n d r a a g t u 

bij a a n e e n d u u r z a m e s a m e n l e v i n g . V a n o u d ( f r i tuur)vet e n b a k o l i e k a n z e e r e f f i c i ën t d u u r z a m e 

b i o b r a n d s t o f g e m a a k t w o r d e n . D e v r a a g h i e r n a a r is g roo t . J a a r l i j k s h o u d e n h u i s h o u d e n s in 

N e d e r l a n d 2 0 m i l j oen k i l o g e b r u i k t ve t e n o l i e o v e r , w a a r m e e e e n d e e l v a n d e b e h o e f t e a a n 

b i o b r a n d s t o f v e r v u l d k a n w o r d e n . N a a s t m i l i e u w i n s t l eve r t di t g e l d o p . T e g e n l a g e k o s t e n e n m e t 

b e p e r k t e e n e r g i e k a n e r b i o b r a n d s t o f v a n d e z o g e n a a m d e t w e e d e g e n e r a t i e v a n w o r d e n 

g e m a a k t d i e v e r v o l g e n s te g e b r u i k e n is in o n d e r m e e r a u t o ' s , v l i e g t u i g e n e n d e g l a s t u i n b o u w . 

O o k b i e d t d e c a m p a g n e v e r e n i g i n g e n e n c l u b s in u w g e m e e n t e e e n m o g e l i j k e ex t ra b r o n v a n 

i n k o m s t e n . N a a s t u w e i g e n c a m p a g n e l oop t e r d e l a n d e l i j k e c a m p a g n e . D e z e v e r s t e r k e n e l k a a r 

w a t d e k a n s o p s u c c e s v e r g r o o t . 

C a m p a g n e 

M e e d o e n a l s g e m e e n t e is e e n v o u d i g e n me t e e n re la t ie f k l e i n e i n s p a n n i n g kun t u a l v e e l 

b e r e i k e n . V o o r b e e l d e n z i j n : E e n a d v e r t e n t i e p l a a t s e n o p d e g e m e e n t e p a g i n a in he t h u i s - a a n -

h u i s b l a d , tw i t te ren , s u c c e s s e n d e l e n v i a F a c e b o o k e n L i n k e d i n o f e e n l e u k e l o k a l e a c t i e 

o r g a n i s e r e n . 

V o o r d e c a m p a g n e z i j n , ne t a l s bij e e r d e r e c a m p a g n e s ( z o a l s G o e d r i o o l g e b r u i k ) g ra t i s k a n t - e n -

k l a r e m a t e r i a a l te g e b r u i k e n . O p w w w . r i o o l . n e t / v e t r e c v c l e h e t z i jn p e r s b e r i c h t e n , a d v e r t e n t i e s , 

p o s t e r s e n f l y e r s te b e k i j k e n e n te b e s t e l l e n o f d o w n l o a d e n . Z o kun t u b i j v o o r b e e l d d e p l a a t s e l i j k e 

v e r e n i g i n g e n a a n s c h r i j v e n m e t ' V e t s p e k t d e c l u b k a s ' o m te z o r g e n d a t z i j e e n s p e c i a l e g e l e k l i ko 

g a a n p l a a t s e n . 

T i p s v o o r e e n s u c c e s v o l l e c a m p a g n e z i j n : 

• B e g i n me t e e n c a m p a g n e p l a n e n e e n d r a a i b o e k ; 

• B e s t e l t i jd ig c a m p a g n e m a t e r i a a l ( z i e o o k d e b i j g e v o e g d e b r o c h u r e me t 

c a m p a g n e n i e u w s ) ; 

• Z o r g v o o r c o m m u n i c a t i e o p na tuu r l i j ke m o m e n t e n : 

o bij v e r s t o p p i n g s p r o b l e m e n , bij v r a g e n a a n d e g e m e e n t e o v e r d e r i o l e r i n g , bij 

g r o o t s c h e e p s e r e n o v a t i e , t i j dens e e n o p e n d a g v a n d e r w z i , e t c . 

• E e n g o e d g e b r u i k v a n h e t r i oo l le id t tot m i n d e r k o s t e n . D e c o m m u n i c a t i e o v e r g o e d 

r i o o l g e b r u i k kun t u b e t a l e n uit d e r i o o l h e f f i n g , d e c o m m u n i c a t i e o v e r a f v a l s c h e i d i n g o o k 

uit d e r e i n i g i n g s h e f f i n g . 

• M a a k g e b r u i k v a n d e m o g e l i j k h e d e n o m te c o m m u n i c e r e n v i a d e a f v a l k a l e n d e r ; 

Onderwerp Campange Stichting RIONED - Vet, recycle het Datum <datum> 



Partners in de c a m p a g n e 

Bi j he t V o o r l i c h t i n g s b u r e a u M V O is d e h e l e k e t e n v a n b e d r i j v e n a a n g e s l o t e n d i e z i c h m e t ve t e n 

s p i j s o l i e b e z i g h o u d e n . V a n b o e r tot e n me t v e t i n z a m e l a a r . D e z e b e d r i j v e n e n d e r i o l e r i n g s s e c t o r 

h e b b e n e e n g e z a m e n l i j k b e l a n g . R i o l e r i n g s b e h e e r d e r s w i l l e n d a t z o m i n moge l i j k ve t e n o l i e in 

he t r i oo l t e r e c h t komt . D e M V O - b e d r i j v e n s t r e v e n n a a r e e n d u u r z a m e k e t e n , d u s w i l l e n r e s t j e s ve t 

e n o l i e z o v e e l m o g e l i j k r e c y c l e n . V N G s teun t d e c a m p a g n e v a n h a r t e . 

V e r e n i g i n g v a n N e d e r l a n d s e G e m e e n t e n 

mr . R . J . J . M . P a n s 

v o o r z i t t e r d i r e c t i e r a a d 

D e z e l e d e n b r i e f s t a a t o o k o p w w w . v n q . n l o n d e r b r i e v e n . 

Onderwerp Campange Stichting RIONED - Vet, recycle het Datum <datum> 



V e t , r ecyc le het 

C a m p a g n e 

n i e u w s 
O K T O B E R 2 0 1 2 

Doe mee en doe 
duurzaam! Wf-V / - A t 

(: 

Inzameling van gebruikte vetten kent vele voordelen. 

Ingezamelde vetten worden verwerkt tot biobrandstof 

waardoor de CC^-uitstoot en het gebruik van fossiele 

brandstoffen verminderen. En dat niet alleen: vetten 

komen hierdoor niet meer in het riool terecht en het 

vermindert de hoeveelheid restafval. En dat bespaart u 

werk en het verlaagt uw kosten. 

Kortom: inzameling van gebruikte vetten levert geld op! 

En omdat het bovendien duurzaam is, willen we dat 

zoveel mogelijk mensen gebruikt (frituur)vet en bakolie 

apart houden en inleveren voor recycling. U kunt daarbij 

helpen. 

A 

r 

Vanaf september 2012 voeren het Voorlichtingsbureau MVO 

(margarine, vetten en oliën) en Stichting RIONED de landeli jke 

campagne 'Vet, recycle het!'. Hiermee wi l len we burgers overtui­

gen om gebruikt fr i tuurvet apart te houden en voor recycling in 

te leveren bij een inzamelpunt. Net als plastic, glas en oud pa­

pier. Ook kleine o l ie- en vetrestjes die na het bakken of braden 

in de pan achterbl i jven, kunnen serieuze problemen in het r iool 

opleveren. Daarom schenkt de campagne daaraan ook aandacht. 

Iedereen wordt aangespoord om bak- en braadrestjes te verza­

melen en in te leveren of met papier uit de koekenpan te vegen 

en in de afvalbak weg te gooien. 

Voor de campagne gaan we dit najaar drie keer landelijk nieuws 

maken, en gaan we ook via de socia le media aandacht t rekken. 

Hierover kunnen we nu nog niet heel concreet zi jn, omdat dan 

de verrassing en n ieuwswaarde ver loren gaan. In elk geval 

spe len verenig ingen een rol en haken we in op het e indejaars-

thema 'o l iebo l len ' . TV-kok Je remy Vermolen is het gez icht van 

de landel i jke campagne . Hij draagt de boodschap ook rege lma­

t ig uit in het programma Robs Grote Tu inverbouwing. 

Pak als gemeente of waterschap zel f ook de campagne op. Hoe 

vaker de boodschap wordt ver te ld, des te beter deze blijft han­

gen. Bij de landel i jke act iv i te i ten kunt u in uw gemeente lokale 

act ies in i t iëren. Net als bij eerdere campagnes (zoals Goed 

rioolgebruik) kunt u gratis k lant -en-k lare mater iaal gebru iken: 

persber ichten, advertent ies, posters en f lyers. In deze 

Campagne nieuws leest u meer over de achtergrond en invul l ing 

van de campagne, de rol van tv-kok Jeremy en natuurl i jk hoe u 

zel f kunt bi jdragen. Want u doet toch ook mee?! 



Partners in de campagne 

Bij het Voor l icht ingsbureau MVO is de hele keten van bedrijven 

aanges lo ten die zich met vet en spi jsol ie bezighouden. Van 

boer tot en met vet inzamelaar. Deze bedrijven en de r io ler ings­

sector hebben een gezamenl i jk belang. Rioler ingsbeheerders 

wi l len dat zo min mogeli jk vet en olie in het r iool terecht komt. 

De MVO-bedr i j ven streven naar een duurzame keten, dus wi l len 

restjes vet en ol ie zo veel mogeli jk recyc len. Wat R IONED na­

tuurl i jk ook graag ondersteunt. Daarom starten St icht ing 

R IONED en het voor l icht ingsbureau MVO deze campagne 

samen op. De Vereniging van Neder landse Gemeenten, de Unie 

van Waterschappen en het minister ie van E, L & I ondersteu­

nen de campagne. 

Wat kunt ü doen? 

Meedoen is eenvoudig. Met een relat ief kleine inspanning kunt 

u a l vee l bere iken. Een advertent ie plaatsen op de gemeente­

pagina in het hu is-aan-huisb lad, twi t teren, successen delen via 

Facebook en Linkedin of een leuke lokale act ie organiseren. 

Om u op weg te helpen, hebben we al een en ander voorbereid. 

Zo kunt u de plaatsel i jke verenigingen aanschri jven met 'Vet 

spekt de c lubkas ' om te zorgen dat zij een conta iner gaan 

plaatsen. U kunt de wethouder zijn fr i tuurvet laten wegbrengen 

naar een inzamelpunt bij de lokale verenig ing. Een dergel i jke 

act ie is binnen een dag te real iseren. Het bi jbehorende persbe­

richt ligt ook a l klaar, zodat u de lokale en regionale media bij 

uw act ie kunt betrekken. 

U kunt via www.riool.net/vetrecyclehet het persber icht 

down loaden. Dat geldt ook voor ander grat is s tandaard 

campagnemater iaa l zoals de adver tent ie , posters, fo lders, 

f lyers, (auto) s t ickers en b i l lboards. Hiermee kunt u in uw 

gemeente gemakkel i jk aans lu i ten bij de landel i jke 

campagne en uw burgers d i rect aanspreken. Zo komt de 

boodschap via versch i l lende kanalen bij de mensen 

b innen. Dankzi j de beschikbare mater ia len is meedoen 

eigenl i jk een koud kunst je, terwi j l u h iermee stor ingen 

vermindert en uw gemeente én burgers geld helpt 

besparen. 

Meer in format ie? 

Hebt u vragen? Be l of mai l gerust het campagne team bij 

MVO: t 079 3634370 - e i n fo@vet recyc lehe t .n l 

Extra inkomsten voor verenigingen: gebruikt vet 
is geld waard 

Gebruikte (bak)o(ie en frituurvet leveren geld op. Tegen 

lage kosten en met beperkte energie kan er biobrandstof 

van de zogenaamde tweede generatie van 

worden gemaakt. Deze biobrandstof is 

vervolgens te gebruiken in onder meer 

auto's, vliegtuigen en de glas­

tuinbouw. Met de campagne 

willen we daarom het aantal 

inzamelpunten voor gebruikt 

vet uitbreiden, met name bij 

verenigingen en clubs. 

Hiermee kunnen zij eenvoudig 

extra inkomsten genereren. 

Nederland telt ongeveer 1.500 

inzamelpunten voor gebruikt 

vet. Gele containers staan bij 

supermarkten, scholen 

gemeentelijke afvalstations en 

verenigingen. Hier kunnen burgers hun 

restjes frituurvet en olie in de oorspronkelijke 

verpakking inleveren. Commercië le aanbieders zorgen 

voor het plaatsen, legen en schoonmaken van de 

container en betalen een bedrag per volle container. 

Uiteraard kunnen gemeenten dit zelf ook 

doen. Net als met oud papier kunnen 

verenigingen met zo'n inzamelpunt dus 

snel en relatief makkelijk geld 

verdienen. In proefprojecten in 

Amsterdam en Den Bosch testen 

we het plaatsen van een 

containers bij verenigingen. De 

ervaringen zijn positief. De 

verpakkingen en de container 

worden goed afgesloten, 

waardoor stank en ongedierte 

geen kans krijgen. Bovendien 

wordt de container na elke 

wisseling gewassen in een 

speciale industr ië le reiniger. Omdat 

gebruikt frituurvet een vlam punt van 

200°C heeft, zal het niet zomaar in de 

container ontbranden. Daarmee is het inzame­

len voor verenigingen dus een veilige inkomstenbron. 



TV-kok Jeremy Vermolen: 
'Vet recyclen vind ik de 
normaalste zaak van de 
wereld' 

Sociale media 
Met de sociale media Twitter, L i nked in en YouTube gaan 

we deze campagne ondersteunen en "Vet, recycle het" 

onder de aandacht brengen bij een breder publiek. Met 

uw hulp hebben we een nóg groter bereik! 

Binnen de RIONED-groep op Linkedin kunt u bijvoorbeeld 

ideeën uitwisselen of discussies starten over hoe om te 

gaan met oud vet. Op YouTube kunnen video's gedeeld 

worden van succesvolle gebeurtenissen aangaande de 

campagne. Op Twitter kunnen uw én onze berichten zich, 

door middel van retweets, als een lopend vuurtje over 

Nederland verspreiden. Het doel is om mensen bewust 

om te laten gaan met gebruikt vet. Sociale media-tips: 

• Volg de Twitteraccounts (Svetrecyclehet, (Srioned en 

(SMvOinfo 

• Retweet relevante en interessante berichten van 

RIONED, Voorlichtingsbureau MVO en collega­

overheden 

• Tweet zelf over uw lokale campagneacties. Gebruik 

hierbij de hashtag ttvetrecyclehet 

• Link hierbij naar www.vetrecyclehet.nl 

• Gebruik de RIONED-groep op Linkedin om anderen te 

informeren en inspireren 

• Beeld versterkt de boodschap: maak foto's en video's 

en deel die op social media 

• Verwijs naar www.vetrecyclehet.nl voor 

basisinformatie over het onderwerp 

TV-kok Jeremy Vermolen van SBS6 vertelt waarom hij het 

leuk vindt om het gezicht van de campagne te zijn en hoe 

hij zelf met gebruikt vet omgaat. 

'Ik hoefde niet lang na te denken toen ik werd gevraagd om 

het gezicht van deze campagne te wo rden . In de horeca is het 

scheiden en inzamelen van gebruikt vet de normaalste zaak 

van de were ld . A l jaren. A ls leer l ingen mochten we vroeger de 

opbrengst van een vol le vet ton ze l f houden. Ik heb er dest i jds 

heel wat biert jes van gedronken ! Thuis houd ik gebruikt vet 

ook apart. Eens in de zovee l t i jd breng ik het naar het a f va l ­

sche id ingssta t ion, net als plast ic, glas, papier en lege bat te­

ri jen. Eerl i jk gezegd verbaast het me dat vee l mensen dit nog 

niet doen. In mijn ogen zijn oud vet en ol ie grote boosdoeners 

zowe l voor het mi l ieu, de r ioler ing als je por temonnee. 

Degenen die weieens een verstopt r iool hebben gehad, weten 

hoe vervelend dat is. Niet a l leen de over last , maar ook de hog< 

kosten. 

Het aanta l hobbykoks in Neder land groeit , dus we gebru iken 

steeds meer vet en ol ie met z'n a l len . Fr i turen, bakken, braden 

gr i l len, wokken . Dan is het logisch dat we a l dat vet op een 

verantwoorde manier wegdoen en hergebru iken. We w i l len 

toch a l lemaal dat de aarde over dert ig jaar ook nog een pret­

t ige leefomgeving is? En dat we niet te vee l hoeven betalen 

voor al les wat we gebru iken? Door te recyc len zijn we verant­

woord bezig én besparen we kosten. Om mensen daarvan te 

over tu igen, ondersteun ik graag deze campagne. ' 

Je remy Vermolen (38), tv-kok bij het SBS6-programma Robs 

Grote Tuinverbouwing 



Overzicht 
campagnemateriaal 
'Vet, recycle het' 

[ uw logo 

Op deze en volgende pagina's vindt u een overzicht 

van alle materialen die u kunt gebruiken voor uw eigen 

communicatie over 'Vet, recycle het'. U kunt gebruik­

maken van advertenties, flyers, posters en nog veel meer. 

Alle middelen zijn zowel digitaal als gedrukt beschikbaar, 

met of zonder uw eigen logo. U bepaalt zelf wat het best 

bij uw organisatie past. 

Alle middelen kunt u bekijken en bestellen op: 

www.riool.net/vetrecyclehet. Bestellen kan ook met 

bijgevoegd faxformulier. 

Gratis downloaden 

Gebruikt frituurvet en bakolie? 
In de gele container! 
ÉmÜIM *fcï t MrWHi flight ïw3* |hÉ mA^m&w&iM&jm* v 
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U kunt gratis al ler lei mater iaal downloaden via de webw inke l : 

- een check l is t voor een act ie met de wethouder 

- een kant-en klaar persbericht voor de act ie met wethouder 

- professionele foto's via www. r ioo l .ne t / fo toda tabank 

- drukbare, digi ta le pdf-bestanden (resolut ie 300 dpi) van de 

posters, de f lyer en de advertent ie 

Niet gratis maar we l informat ief is de mobie le tentoonste l l ing 

van St icht ing R IONED get i teld 'Het r iool leeft ' . Deze ten toon­

stel l ing kan opgesteld worden in bi jvoorbeeld het gemeente­

huis en informeert het publ iek op eigent i jdse, interact ieve 

wi jze over de werk ing en het belang van het r ioo ls te lse l . 

Meer info op www.r ioo l .ne t /he t r ioo l lee f t 

Wi l t u handzaam mater iaa l om uit te delen t i jdens een evene­

ment of om achter te laten op een vee lbezochte plek in uw ge­

meente? Bi jvoorbeeld op de balie van het gemeentehuis of in 

een kaartenrek bij de deur van een café? Dan komt de f lyer 

goed van pas. Op de achterkant staat informat ie over hoe men­

sen f r i tuurvet en ol ieresten wé l kunnen weggoo ien . De f lyer is 

zowe l met als zonder uw eigen logo en webadres beschikbaar. 

S P E C I F I C A T I E S F L Y E R S 
Papier: 135 grams si lk. Formaat: A 5 . 

S T A N D A A R D 

Grat is: 300 exemplaren, € 1,75 voor elke 100 exemplaren meer. 

M A A T W E R K : met eigen logo 

Dit d tp-werk is grat is . U ontvangt een c d - r o m / d v d met de op­

gemaakte f lyer. U kunt het drukwerk ook laten u i tvoeren, hier­

voor gelden onderstaande pri jzen: 

Oplage Prijs Oplage Prijs 

500 € 100,00 10.000 € 330,00 

1.000 € 140,00 20 .000 € 510,00 

2.000 € 180,00 50 .000 € 1100,00 

5.000 € 240,00 
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Poster 'Vet apart' Poster 'Spek de kas' 
De poster met tv -kok Je remy Vermolen is verkri jgbaar op A 0 -

en A3- fo rmaa t , met of zonder uw eigen logo. De s tandaard­

tekst is ' J a , ik hou vet apart ! ' . 

S P E C I F I C A T I E S 

Papier poster: A3 op 115 grams si lk en AO op 135 grams silk. 

Formaat : A3 (297 x 420 mm) en AO (841 x 1189 mm). 

S T A N D A A R D 

Grat is : 100 A3-pos te rs , € 1,75 voor e lke 25 exemplaren meer. 

Grat is : 10 AO-posters , € 4 ,00 voor elke 5 exemplaren meer. 

M A A T W E R K : met e igen logo 

Dit d tp -werk is grat is. U ontvangt een cd - rom/dvd met de op­

gemaakte poster. U kunt het drukwerk ook laten ui tvoeren, 

h iervoor gelden onderstaande pr i jzen. Ook abr i - formaat is mo­

geli jk (prijs op aanvraag). 

De poster om verenig ingen en clubs aan te sporen is ook ver­

kri jgbaar op AO- en A3- fo rmaat , met of zonder uw eigen logo. 

De standaardtekst is 'Spek de c lubkas met vet ' . 

S P E C I F I C A T I E S 

Papier poster: A3 op 115 grams silk en AO op 135 grams si lk. 

Formaat: A3 (297 x 420 mm) en A0 (841 x 1189 mm). 

S T A N D A A R D 

Grat is: 100 A3-posters , € 1,75 voor elke 25 exemplaren meer. 

Grat is: 10 AO-posters, € 4,00 voor elke 5 exemplaren meer. 

M A A T W E R K : met e igen logo 

Dit dtp-werk is grat is. U ontvangt een c d - r o m / d v d met de op ­

gemaakte poster. U kunt het drukwerk ook laten u i tvoeren, 

hiervoor gelden onderstaande pri jzen. Ook abr i - fo rmaat is mo­

geli jk (prijs op aanvraag). 

Oplage Prijs A3 Prijs AO Oplage Prijs A3 Prijs A0 

5 € 13,00 € 126,00 5 € 13,00 € 126,00 

10 € 20,00 € 250,00 10 € 20,00 € 250,00 

50 € 68,00 € 520,00 50 € 68 ,00 € 520,00 

100 € 123,00 € 660,00 100 € 123,00 € 660 ,00 
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Advertentie 
De advertent ie kunt u gebru iken om op de gemeentepagina in 

de regionale krant of hu is -aan-hu isb lad te publ iceren. Zo laat u 

zien dat u meedoet aan de campagne en bereikt u sne l een 

groot publ iek. De adver tent ie kunt u d i rect gratis downloaden. 

Er is ruimte om uw eigen logo en webadres toe te voegen. 

Wi l t u dit l iever niet zel f doen? Dan kunt u grat is een digi taal 

bestand beste l len, waarbi j uw gegevens a l zijn toegevoegd. 

S P E C I F I C A T I E S A D V E R T E N T I E 

Formaat (b x h): 26 cm x 38,2 c m . 

M A A T W E R K 

Met uw eigen logo en vermeld ing van uw webadres. Dit d tp-

werk is grat is. U ontvangt een c d - r o m / d v d met de opgemaakte 

adver tent ie . 

[ uw logo ] 
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Billboard en (vracht) 
autosticker 

Beide mater ia len kunt u gebruiken als u de boodschap opva l ­

lend wi l t brengen. Plaats de autost icker bi jvoorbeeld op uw 

r iool re in ig ings- of vu i ln iswagen. De bi l lboard kunt u onder 

meer bij ov-hal tes ophangen. De (vracht)autost icker heeft, in 

tegenste l l ing tot de poster een ' l iggend ' formaat . 

S P E C I F I C A T I E S B I L L B O A R D EN A U T O S T I C K E R S 

Formaat bi l lboard (b x h): 334 x 238 c m . 

Formaat autost icker : afhankel i jk van uw wens. 

M A A T W E R K 

Met uw eigen naam, logo en vermeld ing van uw webadres. 

Dit d tp-werk is grat is. U ontvangt de digi tale mater ia len met 

uw gegevens op c d - r o m / d v d . A ls u wi l t , kunt u ons het druk­

werk ook laten ui tvoeren. 

P R I J Z E N 

Op aanvraag bij drukkeri j Modern in Bennekom, 

ve t recyc lehe t@drmb.n l of 0318-414150. 
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Waarom meedoen? 
Uw riool en rwzi gaan beter funct ioneren. 

U verlaagt uw onderhoudskosten. 

Verenig ingen en c lubs kri jgen extra inkomsten. 

U draagt bij aan de duurzame samenlev ing: minder restaf­

va l . 

De landeli jke en uw eigen campagne versterken elkaar, 

wat de kans op succes vergroot. 

Hoe meedoen? 
Begin met een campagneplan en een draaiboek. 

Bestel t i jdig campagnemater iaa l (zie achterop hoe). 

Zorg voor communica t ie op natuurl i jke momenten : 

bij vers toppingsproblemen, bij vragen aan de gemeente 

over de r ioler ing, bij grootscheepse renovat ie, t i jdens 

een open dag van de rwz i , etc. 

Maak gebruik van de mogel i jkheden om te commun ice 

via de afvalkalender. 

Zet uw eigen campagne kracht bij door informat ie in 

het hu is-aan-hu isb lad te plaatsen of een ludieke act ie 

te ini t iëren (free publ ic i ty). 

Een goed gebruik van het r iool leidt tot minder kosten. 

De communica t ie over goed r ioolgebruik kunt u betalen 

uit de r ioolhef f ing, de communicat ie over a fva lsche id ing 

ook uit de re in ig ingshef f ing. 

Display, banner, Clip Deel en inspireer 

Om de act ie v isuee l nog opval lender te maken is beschikbaar 

een 

• d isp lay (4 s i lhouet ten van ca . 65 x 190 cm) inclusief s tan­

daards en een A5 fo lderbak je (b innenkwal i te i t ) . 

Met mogel i jkhe id voor eigen gemeente logost icker op 

d isp lay (zonder meerkosten) 

• set van twee versch i l lende bannerdoeken met gele mensen 

op achtergrond van een groene omgev ing . Bui tenkwal i te i t , 

ger ingd per 50 c m . A fmet ing per doek 10 x 1,60 meter. 

• voor l i ch t ingsc l ip (30 s). Kijk op www.vet recyc lehet .n l en ver­

wi js er naar. Wi l t u de c l ip ' cus tomized '? Neem contact op 

met J o c h u m de Boer V isue le Commun ica t ie t 0626396846 

e info(5) jochumdeboer.nl 

P R I J Z E N 

Bent u benieuwd hoe andere gemeenten en waterschappen 

hun campagne kleur geven? Hoe uw co l lega-gemeente 

bi jvoorbeeld de fo lder inzet of wanneer zij s t ickers u i tdeel t? 

Of welk evenement een waterschap organiseert? 

Kijk, vind inspirat ie en deel uw ideeën en successen via de 

RIONEDgroep op L inkedin en Twit ter ( t tvetrecyclehet). 

Helpdesk 
Hebt u nog vragen over de campagne en het gebruik van 

campagnemater iaa l? 

Be l het campagneteam bij het voor l icht ingsbureau MVO: 

te lefoon 079 3634370 of mai l info(3)vetrecyclehet.nl 

Meer informatie over de campagne vindt u op 

www.r ioo l .ne t /ve t recyc lehet en www.vet recyc lehet .n l . 

I t e m Pr i js 

4 -de l ige d isplay, s tandaards, A5- fo lderbak je € 1000,00 

set 2 versch i l lende banners 10 x 1,60 m € 865,00 

idem (set 2 banners 10 x 1,60 m) customized € 975,00 

cus tomized voor l i ch t ingsc l ip vanaf € 285,00 



Materiaal bestellen 
W e b w i n k e l 

U kunt de middelen beki jken en bestel len op of downloaden 

van www. r ioo l .ne t /ve t recyc lehe t of met het bestel formul ier. 

In de w e b w i n k e l hebt u een w inke lwagen. Hierin verzamelt 

u de midde len die u wi l t gebru iken, zodat u al les in één keer 

kunt beste l len. Voordat u def in i t ief tot bestel len overgaat, 

kri jgt u een overz icht van al le materialen in uw 

w inke lwagen en de bi jbehorende kosten. A ls u op 'akkoord ' 

k l ikt , is uw bestel l ing def ini t ief . Daarna ontvangt u een 

bevest ig ingsmai l . Voor maatwerk (dtp of druk) moet u 

aanvu l lend het logo mai len n a a r v e t r e c y l e h e t @ d r m b . n l . 

Bezorg ing 

A l uw beste l l ingen worden grat is bezorgd. Vanwege 

de omvang van de meeste bestel l ingen kunt u de mater ialen 

niet op een postbusadres ontvangen. Bij uw bestel l ing in de 

webw inke l wordt dit ook duidel i jk aangegeven. Houd uw 

adresgegevens dus bij de hand. Uw bestel l ing wordt in één 

keer bezorgd. De langste leverti jd van een product uit uw 

bestel l ing is de leverti jd van uw gehele bestel l ing. 

Grat is o f t egen kostpr i js 

A l het drukwerk zonder uw eigen logo kunt u tot een 

bepaald max imum aanta l gratis bestel len. Ook de digitale 

bestanden (met of zonder uw eigen logo) zijn meesta l gratis. 

Wi l t u extra s tandaardmater iaa l of drukwerk met uw eigen 

logo beste l len? Dat kan ! Hiervoor betaalt u s lechts de 

kostpr i js. Kijk bij de betref fende mater ialen wat de kosten 

hiervan z i jn. De factuur ontvangt u rechtstreeks van 

Drukker i j Modern , Bennekom. Betal ingstermi jn 30 dagen. 

Toevoegen eigen logo en webadres 

Op vr i jwel a l le mater iaa l kunt u het logo en indien gewenst 

het webadres van uw organisat ie toevoegen. 

Dit kunt u ze l f doen nadat u de bestanden hebt gedownload. 

Dan zorgt u ook zel f voor het drukwerk. Maar u kunt de 

extra gegevens ook door onze drukker laten toevoegen. 

Daarvoor moet u uw logo mai len naar vetrecylehet(S)drmb.nl 

Uw logo moet aan de vo lgende eisen vo ldoen: 

Lever het logo aan als I l lus t ra tor -eps- of a i -bes tand, of 

als pd f -bes tand 300 dp i , gemaakt in I l lustrator. 

Zet let ter typen om naar contouren (outl ine). 

Zoals te z ien op de voorbeelden komt het logo op een 

w i t te of deels gele achtergrond. Bij voorkeur dus een 

posi t ief (niet-wit) logo met t ransparante ondergrond of 

een d iaposi t ie f logo met wi t te tekst. 

N.B. P M S - k l e u r e n worden omgezet naar cmyk (volgens 

Eu rosea le coated v3). 

A ls u uw logo in een ander formaat aanlevert (zoals tiff, jpg 

of Photoshop-eps) kan St icht ing RIONED helaas de kwali tei t 

niet waarborgen. Wij nemen dan ook geen verantwoordel i jk­

heid voor de kwal i te i t van het logo op het drukwerk. 

HHHHHHHHI^HBIHHHII^HHHl^^HHIi^HHi 

Drukproef 

Als u vragen hebt over uw beste l l ing, kunt u contact 

opnemen met de drukker. Zijn gegevens ontvangt u in de 

bevest ig ingsmai l van uw beste l l ing. A ls uw logo 

niet voldoet aan de e isen, neemt de drukker contact met u 

op. Voordat hij mater iaa l met uw eigen logo gaat d rukken, 

krijgt u een drukproef in pdf- formaat . Pas als u akkoord 

gaat met deze drukproef , maakt de drukker het bestand of 

drukwerk definit ief. Zo weet u zeker dat u mater iaa l 

ontvangt dat aan uw eisen voldoet. (Voor de vo l led ighe id : u 

krijgt géén drukproef als u s tandaardmater iaa l zonder uw 

eigen logo hebt besteld.) 

Levert i jden 

• A l le mater ia len die u kunt down loaden, zi jn direct 

bruikbaar. 

• De leverti jd van het drukwerk zonder eigen logo en 

webadres is 4 werkdagen . 

• De leverti jd van dig i ta le bestanden met e igen logo 

en webadres is 4 werkdagen . Houd hierbij rekening met 

de tijd om de drukproef goed te keuren. 

• De leverti jd van drukwerk, banners of displays met e igen 

logo en webadres is 8 werkdagen. 

• De levert i jd van een customized c l ip is 10 werkdagen. 

Duurzaam inkopen 

A l het drukwerk voor de campagne voldoet aan 'cr i ter ia 

voor duurzaam inkopen van papier ' van het minister ie van 

I & M . 
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